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Od roku 2012 je Pevnost Josefov zapojena do projektu For-
te Cultura. Tento projekt se zabyva myslenou zatraktivnéni
pevnostnich mést ve Stfedni Evropé. Na otazky tykajici se
projektu mi odpovidal Miroslav Vasata (foto), vedouci or-
ganizac¢ni slozky Pevnost Josefov.

Muzete projekt Forte Cultura
pribliZit nasim ¢tenarim?

V projekitu je zapojeno 12
partnert, ktefi spolupracuji na
myslence zatraktivnéni pev-
nostnich mést v ramci Stfedni
Evropy. Vysledkem tohoto sna-
Zeni ma byt jednotny fortifikac-
ni marketing, ktery samotna
mésta nebo pevnostni objekty
zatraktivni v ramci turistického
ruchu na trhu. Mezi partnery
kromé& mésta Jaromére patfi
polské mésto Kostrzyn (hlavni
partner), Rakousky statni ar-
chiv, Reditelstvi salzburskych
palact a zamk(, Humboldto-
va Univerzita v Berling, Mésto
Kronach, Durynsky Institut pro
pokrocila studia a vzdélavani
reg. ass, Evropské centrum pro spolupraci opevnénych pama-
tek, Vojenské kulturni centrum Komarom, Provincie Verona,
Institut na ochranu kulturniho dédictvi Slovinska a Statni admi-
nistrace Lvovské oblasti.

Jaké jsou cile tohoto projektu?

Konkrétnim cilem je vyvinuti marketingovych nastroja pro turis-
ticky ruch, coz je hlavni gro projektu, to kvali éemu se schazi-
me. Mezi nastroje patfi zplisoby propagace a dale pak zpusoby
tvorby produktll pro turisty. Jde o to, Ze kazdy pevnostni objekt
ma sva specifika, ktera jsou si hodné podobna. Z nasich jedna-
ni vyplynul fakt, Ze tyto objekty nejsou pro turisty pfilis atraktiv-
ni a je potfeba toto zménit vytvofenim specifické marketingové
strategie. Nasim cilem je pevnosti ,zlidstit“a pfilakat vétSi pocet
turistd.

Pfinese projekt Forte Cultura néco pozitivniho i obyvate-
Iam éasti Josefova?

Urcité, projekt Forte Cultura ma byt i o zatraktivnéni mésta pro
samotné obyvatelstvo. Mélo by se dbat na sluzby a véci s tim
spojené. Obyvatelstvo ma byt samoziejmeé hrdé na to, kde byd-
li.. Jedna se o vytvoreni nabidky raznych sluzeb, které ve més-
té nejsou a obCané i navstévnici je poptavaji (restaurace, taxi
sluzba, kavarna s posezenim, vefejné wc...).

Rozhovor - Miroslav VasSata, Projekt Forte Cultura

Praktikujete ziskané poznatky z tohoto projektu jiz ve své
praxi? MidZete uvést néjaky priklad?

Samoziejmé, jednou z véci, ktera nevyzaduje az tak velké fi-
nancni prostfedky, je elektronicky marketing — tvorba stranek
a s tim spojena prace. K tomuto tématu jsme méli na zacat-
ku leto$niho roku workshop pravé na Humboldtové Univerzité
v Berling, kdy nam lektofi objasnovali rizna uskali jednotlivych
kroku elektronického marketingu a vysvétlovali nam, co je méné
¢i vice dulezité. Je zfejmé, ze mezi dulezité polozky elektronic-
kého marketingu patfi dobfe udélané a pfehledné internetové
stranky ve vice jazycich s moznosti kvalitni prezentace pora-
danych akci. Dale nasleduje FB, coz je nyné&jsim fenoménem
a je jen otazkou, jak dlouho toto obdobi bude jesté trvat. V ne-
posledni fadé nesmime zapomenout na riizné blogy uréené pro
fanousky pevnosti, kde mohou navstévnici psat své postiehy
z navstév urCené pro dalsi mozné navstévniky. VSechny tyto
etapy maji urcitou ¢asovou i finanéni narocnost.

Da se Fici, zda-li se diky vystupim projektu Forte Cultura
zvysila navstévnost?

To nelze takto zcela Fici, ponévadz projekt funguje teprve od
podzimu roku 2012 a pokud mam né&jaké zkuSenosti, tak vy-
sledky takového projektu jsou vidét nejdfive v nasleduijici turis-

Pokracovini rozhovoru na strané 3:
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VazZeni ¢tenari,

mame tu podzim. Je to zfejmé jak podle
teploméru, tak podle barviciho se listi.
Brzy na nas zacnou ,utocit” kandidujici
volebni strany a bude na kazdém z nas,
zda vyslovi svij nazor v pfed¢asnych vol-
béch nebo zda tomu neché volny pribéh
a voleb se nezucastni.

Informace o volbach si miZete precist na
této strané. Prvni a Cast treti strany patfi
projektu Forte Cultura, do kterého je nase
meésto jiz rok zapojeno.

Nechybi zde ani pravidelné pfispévky
matefskych, zakladnich a stfednich Skol,
které vas informuji o své ¢innosti.
Sportovné zaloZenym ctenafdm mohu
doporucit nékolik ¢lankd z naSich sportov-
nich organizaci, které jsou velmi uspésné
jak na poli doméacim, tak i na krajské a re-
publikové drovni.

Zadni stranu jsem tentokréat zaplnila po-
zvankami na bliZici se akce pro celou ro-
dinu. Tak si snad néco vyberete i vy.

Vase redaktorka, Ivana Vejvodova

tel.: 491 847 162
e-mail: vejvodova@jaromer-josefov.cz,
zpravodaj@jaromer-josefov.cz
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